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Semana 17




OBJETIVO

Promover la observacion critica de los medios, analizando el
contenido de las campanas publicas para que reconozcan la variedad
de estrategias que utilizan, asi como las semejanzas y diferencias con

la publicidad comercial.

PRACTICA SOCIAL DEL LENGUAJE
Analisis de los medios de comunicacion

APRENDIZAJE ESPERADO
Analiza el contenido de campaiias oficiales.



TEMAS Parte 2

e Reflexionamos sobre el lenguaje persuasivo y los recursos
retéricos en las campanas.

e Reflexionemos sobre el uso del lenguaje audiovisual en las
campanas.

e Realizamos una campana social sobre el correcto uso del cubre
bocas y el lavado de manos para analizarla.

e Redactamos un comentario critico sobre una campana
implementada.



Recomendaciones generales

(o




;, Qué necesitamos?

Cuaderno.

Fichas de recrea.

Lapiz y plumas.

Colores y marcadores.
Hojas blancas.

Cartulina Blanca.
Sacapuntas y borrador.
Tomas de notas.
Imagenes de internet o de
revistas.







Las campanas




iPara iniciar! Las campanas oficiales




Las campanas oficiales y el lenguaje persuasivo.

Las campafas oficiales deben convencer a la
poblacion de la relevancia de algun asunto o problema
y de participar en su solucion o prevencion.

Para ello, presentan informacion y argumentos que los
motiven a modificar o adoptar una conducta.

Sin embargo, también necesitan hacerlo de manera
sencilla y coloquial para lograr cercania.




Las campanas oficiales y el lenguaje persuasivo.

Por ejemplo, el lema de una campana expresa con
pocas palabras su principal objetivo con un lenguaje
sencillo y facil de recordar.

Es disefado asi porque se emplea el lenguaje
persuasivo, que es aquel que se utiliza para persuadir
0 convencer a las personas de actuar o pensar de
una determinada manera.




¢, Como se emplea el Este lenguaje puede emplearse en
lenguaje persuasivo? dos sentidos:

e La persuasién racional o
argumentativa.

Recurre a evidencias,
razonamiento légico, datos,
estadisticos, etcétera.

Por ejemplo, enumerar las
propiedades y ventajas del
consumo de verduras para probar
que es una practica saludable.




;. Como se emplea €l  La persuasion a través de
lenguaje persuasivo?

sentimientos y emociones.

Busca que las decisiones de las
personas se basen en los
deseos y las molivaciones:
orgullo, odio, miedo, simpalia,
vanidad, prejuicios, sentido de
pertenencia, etcétera.

Por ejemplo: mencionar que
consumir verduras permite ser
una persona esbelta y atractiva
es persuadir a alcanzar un
estereotipo.




Recursos retoricos: la metafora y la rima.

Las campanas oficiales utilizan distintos
recursos retoricos como la metafora y la
rima.

Como sabes, la metafora es una sustitucion
del significado literal de una palabra
(denotacion) por un sentido figurado
(connotacion).

Es decir, se pone un concepto en lugar de m
otro con el que guarda semejanza de
significados .




Metaforas visuales : lemas con mayor impacto

En las campanas también se usan las
metaforas visuales que consisten en utilizar
Imagenes modificadas respecto de su
significado original o real para expresar otra
Idea que esta relacionada.

Con ello, el destinatario recordara mas
facilmente el mensaje por ser distinto a los
anuncios convencionales.

Ademas, se logra la premisa en publicidad de
"decir mucho con muy poco".




jA trabajar! Un ejemplo de




iA trabajar! Realiza el siguiente cuadro en tu
cuaderno, e identifica en el ejemplo
anterior de lo siguiente:




Reflexiona y contesta en
tu cuaderno

Para reflexionar

©)







Reflexionemos sobre el uso del lenguaje
audiovisual en las campanfas

Las campafas oficiales impactan
mas cuando se emplea el lenguaje
audiovisual, que es un conjunto de
recursos expresivos que se
perciben mediante la vista y el
oido, es decir, imagenes en
movimiento y elementos acusticos
como audios de voz o musica.

CHHH...!




Seguramente, en television o radio has
tenido la oportunidad de escuchar el lema
musicalizado de alguna campafa, por
ejemplo, el que difunde la Secretaria de
Salud:

IAguas! El dengue esta en casa.

Tiene difusién en radio y television y para
hacerlo mas atractivo utilizé:  dibujos
llamativos, marionetas e infografias que
facilitan el acceso a la informacion.
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En el lenguaje audiovisual
hay metaforas visuales, que
permiten referirse a la
realidad mediante imagenes
en las que se sustituye la
forma habitual de representar
un objeto o persona por otra
que aporta un sentido
diferente, en este caso una
marioneta en lugar de una
persona.

<Coémo saber si tengo dengue?
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jA trabajar!

el mensaje de la campanfa para prevenir
en tu
cuaderno utilizando estos criterios :

problematica
objetivo
propone
sector de la poblacion
situaciones reales
alusivas al tema

informacion

a la sensibilidad



{Para
reflexionar!







jPara iniciar!




Los carteles son un recurso basico en
una campana oficial y pueden tener

las partes enlistadas abajo.
* Imagen

» Fotografia

* Llamado a la accidn

» Teléfonos

* Lema o eslogan

« Firma o logotipo del emisor
« Paginas web

* Texto complementario

* Direccidn postal

* Logotipo de la campana




Observa los siguientes carteles e identifica qué

partes los componen

Cartel 1

Campana para la deteccion

temprana del cancer de seno

Amm‘e

'Q

ELIGE SALUD NO TABACO
31 DE MAYO DA MUNDIAL SINTABACO  #SinTabaco

La prevencién esta en la accion
— )G~

JUNTOS, VENCEREMOS
>\'L ELCONSY @ EeHe @mmn de a Saud

PARA TL CONTROL DML ASACO
||||||||||




¢ Cuales de las partes enlistadas observas en los carteles anteriores?
Sefialalas con una X

Cartel 1 Cartel 2




El mensaje en una campana social es: breve,
original, sugerente y convincente.

Cuando se plantea el problema, se
mencionan sus causas Yy posibles soluciones,
acompanadas de un llamado a Ilos
destinatarios, a quienes se incita a hacer
algo.



Para lograr la efectividad del mensaje
hay que considerar:

 El emisor: institucion u organismo de
gobierno que emite el mensaje.

* El destinatario: conjunto de personas a
quienes se dirige el mensaje.

* El propdsito o la finalidad: informar de un {

asunto o concientizar sobre un problema.




{A trabajar!

(Puedes seqguir los

pasos para crear una campana que
)) aparecen en el Anexo 2)




Revisa tu trabajo y reflexiona en lo
siguiente:

Para reflexionar
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jPara iniciar!
las campanas en la sociedad

comentario critico




Reflexionemos sobre el uso de conectores al escribir un comentario

SHHH...!

Al redactar tu comentario escrito, recuerda
que los signos de puntuacion delimitan las
oraciones y los parrafos dan orden a las ideas
y estructura al texto.

Necesitaras expresar y contrastar ideas.

Para ello, utiliza los conectores, que aparecen
en la siguiente diapositiva, que también
sirven para lograr concordancia entre las
oraciones.







{A trabajar!

Si tienes dudas revisa el Anexo 4




Completa la siguiente lista de cotejo y
verifica tus logros.
Parte 1 de 2

Para reflexionar
Identifiqué en distintos

medios los mensajes de
p las campanas oficiales

Reconoci las diferencias
entre publicidad y
propaganda

Reconoci los lemas y el
lenguaje audiovisual y
persuasivo que usan




Completa /a siguiente lista de cotejo y
verifica tus logros.
Parte 2 de 2

Reflexioné sobre la necesidad
y la importancia de campanas,
como las relacionadas con el
cuidado de la salud y del
medioambiente.

Para reflexionar

Reflexioné sobre el lenguaje
persuasivo y los recursos
retéricos utilizados en las
campanas: metaforas, rimas y
lemas.

Reflexioné sobre el uso de
otros lenguajes, como los
audiovisuales.




Pasos a sequir en la elaboracién de una campana.

Ejemplo de un comentario critico.



Anexos Bibliografia




Anexo 2
Pasos a seguir en la elaboracion de una campana

1 Plantear el objetivo de tu campana.

2 Definir el publico al que se dirigira y cuanto tiempo durara.

3 Elaborar un plan de medios de comunicacién masiva, ya sean
medios impresos o electrénicos, para difundir informacién de los
mensajes que se desean transmitir.

4 Crear un lema de la campana

5 Adecuar los mensajes a los diferentes medios de comunicacion.
6 Realizar la campana.

7 Dar seguimiento a la campana para identificar el impacto en el
publico.




Anexo 3

Las imagenes, fotografias y algunos formatos fueron elaborados para
fines educativos por medio de la plataforma de diseno ,
ubicado en disefado el 09 de Diciembre del

2020.



https://www.canva.com/

Anexo 4 Comentario critico: ejemplo
TiTULO

Analisis de la campana

Valoracion personal




Graclas por tu atencidn
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