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Secundaria'

Ambito: PARTICIPACION SOCIAL

PARTE 1DE 2

Semana 16




OBJETIVO

Promover la observacion critica de los medios, analizando el
contenido de las camparnas publicas para que reconozcan la
variedad de estrategias que utilizan, asi como las semejanzas y
diferencias con la publicidad comercial.

PRACTICA SOCIAL DEL LENGUAJE

Andlisis de los medios de comunicacion

APRENDIZAJE ESPERADO

Analiza el contenido de campanas oficiales.



TEMAS PARTE 1

e Identificamos, en los medios de comunicacion, los
mensajes de las campanas oficiales.

e Analizamos el contenido de las campanas segun criterios
establecidos.

e Reconocemos la diferencia ente publicidad y
propaganda.

e Reflexionamos sobre la necesidad e importancia de las
campanas oficiales.



TEMAS PARTE 2

e Reflexionamos sobre el lenguaje persuasivo y los
recursos retoéricos en las campanas.

e Reflexionemos sobre el uso del lenguaje audiovisual en
las campanas.

e Realizamos una campana social sobre el correcto uso del
cubre bocas y el lavado de manos para analizarla.

¢ Redactamos un comentario critico sobre la campana
implementada.



Recomendaciones Generales

De preferencia en un lugar

Siempre es buena idea
cuando lo creas
conveniente.
Usa tu son dos
fuentes de consulta muy poderosas,
cuando tengas dudas sobre los

contenidos de esta ficha.




¢Qué necesitamos?

A







LAS CAMPANAS




LAS CAMPANAS SOCIALES

iPara iniciar!




iPara iniciar!

CONOCIMIENTOS PREVIOS

. Qué sobre . Qué mas ,Qué
las campanas saber al finalizar esta
oficiales y los sobre éste ficha sobrelas
medios de tema? campafas
comuniccion sociales?
donde se
transmiten ?




Las campanas oficiales en los medios de comunicacion.

La sociedad actual enfrenta diferentes retos en materia de salud y temas
medioambientales, entre muchos otros. Las campanas oficiales que ponen en
marcha las organizaciones, tanto gubernamentales como civiles, son disenadas
para llamar la atencion de la poblaciéon sobre esas problematicas, es decir, para
sensibilizar y concientizar.

¢Qué hace que una campana
sea atractiva para el publico al que esta destinada?

Ejemplos de temas de El dengue, la obesidad, la influenza, la falta de agua, la tala
campanas inmoderada, la contaminacién de mares o rios y actualmente el
COVID-19.




Las campanas oficiales en los medios de comunicacion

Las campanas se consideran oficiales cuando
las respalda una dependencia o institucion
del Estado.

Para involucrar al publico en la campana es
necesario saber exactamente qué y cémo
comunicar lo que se desea lograr, por eso los
responsables disenan un mensaje claro,
sencillo y atractivo, que resume el objetivo
principal y lo difunden en distintos formatos
a través de los medios de comuinicacion mas
consultados por el sector al que se dirige la
campana.




Medios de comunicacion con mayor impacto

Dependiendo del medio en que se dan a conocer,
las campanas se sirven de distintos

recursos y estrategias para comunicar el mensaje
principal creando un mayor impacto.

:Qué formato es el mas adecuado?
En texto, imagen, audio o video.

Periodicos y revistas: noticias, reportajes,
entrevistas, anuncios.

Television: Spots, jingles, entrevistas, notas en
programas informativos.

Anuncios publicitarios (Spots) con imagen,
audio y texto.




Medios de comunicacion con mayor impacto

Carteles de gran formato: Anuncios
espectaculares.

Impresos:Tripticos, folletos, platicas vy
conferencias, etcétera.

Internet:

e Podcast: emision en audio que puede
escucharse o descargarse de internet.

« Redes sociales: carteles o posts, videos,
gifs .

e Paginas web: Ya sea que la campana
tenga su propia pagina o que inserte
anuncios en otras paginas.




jA trabajar!

Revisa las diapositivas anteriores
e identifica alguna campana
social que se esté llevando acabo
en tu comunidad

Nombre de la Objetivo Medio de
campana comunicacion
donde
aparece




Reflexiona y contesta
en tu cuaderno

Para refelxionar
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“La importancia de analizar el contenido de las campanas
sociales”

Las campanas sociales utilizan [\ i DETE...
NO TE PASES

muchas estrategias para lograr su
objetivo uno de ellos es utilizar un
lema.

Un lema es una frase facil de
recordar que expresa en pocas
palabras y con un lenguaje sencillo,
el principal objetivo de la campana.

Recuerda, mas vale PREVENIMSS.

Por ejemplo, la Campaﬁa Contra la :__‘g obesidad comienza c?n el zo!‘:jrepeso y Ies causa de diabetes,
. . lpertenslon Yy otras enfermedades mortales.

ObeS|dad PREVENIMSS d.e'. Instltuto 9o cm 3: :tggm:: ;nné;(;;nzsjll[::.hombres Y

Mexicano del Segu‘ro SOCial’ tiene Acude cuando menos una vez al afio a PREVENIMSS.
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S

por lema "Midete ..no te pases”. L
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“La importancia de analizar el contenido de las campanas

Una campana oficial puede
utilizar varios  medios,
formatos y portadores
para lograr su objetivo,
pero el mensaje no cambiaq,
aunque algunas veces
puede encontrarse
implicito, es decir, que debe
deducirse a partir del
anadlisis de los elementos de
la campana.

sociales”

CHHH...!




jA trabajar!

Identifica el mensaje de la
campana de PREVENIMSS y
analizala en tu cuaderno
utilizando estos criterios:

organizacion
problematica

objetivo
valores o conductas

propone
sector de la poblacion




iPara
reflexionar!







é¢Cual es la diferencia entre
publicidad y propaganda?




é¢Cual es la diferencia entre
Publicidad y Propaganda?




Cartel 1

TENER
PRIORIDADES
HACE BIEN.

NO DEJES QUE EL TABACO
TE QUITE LA RESPIRACION

ELIGE SALUD NO TABACO
31 DE MAYO DIA MUNDIAL SINTABACO #Silabaco

JUNTOS, VENCEREMOS
»\‘& éﬁfﬁé’(’,‘“ @EE.G {gém nd aI de Ia Salud

m m\m:l



jA trabajar!

1. Observa los carteles 1y 2,
reflexiona y contesta las
siguientes preguntas:

-:Cudl trata de vender un producto
O servicio?

-iCudl es el objetivo de cada uno?
-iA qué sector de la poblacion van
dirigidos?

-:Qué lema tiene el cartel 1?

-¢Qué institucion avala el cartel 2?




Analisis de los carteles

Para reflexionar
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Analisis de los carteles

Para reflexionar
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¢ Qué nos gusto de lo que
hicimos hoy?

Para reflexionar
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iPara iniciar!




jA trabajar!




éQué pasos incluye la
planeacion de una campana

oficial?

o




éQué pasos incluye la
planeacion de una campana

: oficial?
Para reflexionar

o




Completa la siguiente lista de
cotejo y verifica tus logros.

Para
- _---

Logras identificar en
distintos medios de

comunicacion, los
p mensajes de las
campanas oficiales

Reconoces las
diferencias entre
publicidad y
propaganda.

Valora si sabes como
reconocer el lema y si
el lenguaje utilizado
es acorde con su
publico.
|







1.- Castillo, Yolanda, et al.
Espanol 2. Secundaria.

Conecta mas, Primera
Edicion, Mexico, SM, 2018.

2.-Glosario:

Spot. Espacio publicitario de
corta duraciéon en radio,
television y cine.

Post. Publicacion hecha en una
red social, puede ser solo
texto o combinarse con
imagenes.

Banner. Espacio publicitario
insertado en una pagina de
internet.



Anexo 3

Las imagenes, fotografias y algunos formatos fueron
elaborados para fines educativos por medio de la
plataforma de disenio : ubicado en

disenado el 01 de Diciembre de

2020.



https://www.canva.com/

Gracias por tu atencion
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